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El Gran Caribe

Informacién Gran Caribe 2006

Poblacion (MM) 80,7
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¢, Por qué es importante el Gran Caribe para Colombia?

Caribe Centroamérica Venezuela Gran Caribe

Poblacion
Millones Hab. 2006 Lo, 36,7 26,9 80,7 46.3

PIB
129.1 102. 181, 41404 _
US$ Millones 2006 hEL 02.953 81.900 046 136.000

PIB per Céapita 7542 5 804 769 "
US$ por Hab. 2006 2 80 6.76 5.128 2.938

Exportaciones Totales
70.901 0.116 65.200 166.217 24,
US$ Millones 2006 . 390
Importaciones Totales
49.87 47, 2.2 129.981 162
US$ Millones 2006 2670 905 92.200 %98 2616

Fuente: EIU, DANE - Célculos: Proexport

* Las economias del Gran Caribe representan el 1% del PIB mundial en 2006; y el 0.53% de las
importaciones del mundo. en este mismo periodo el tamafo de esta region equivale al doble de la
poblacién y produccién de un pais como Argentina.

» Para Colombia los mercados del Gran Caribe significaron el 19% de las exportaciones totales en
2006, y el 30% de las exportaciones No Tradicionales. Las exportaciones a Venezuela significan el
59% del total exportado, y el 71% de las exportaciones No Tradicionales.



¢, Por qué es importante el Gran Caribe para Colombia?

Caribe Centroamérica Venezuela Gran Caribe

Poblacion
Millones Hab. 2006 Lo, 36,7 26,9 80,7 46.3

PIB
129.1 102. 181, 41404 _
US$ Millones 2006 hEL 02.953 81.900 046 136.000

PIB per Céapita 7542 5 804 769 "
US$ por Hab. 2006 2 80 6.76 5.128 2.938

Exportaciones Totales
70.901 0.116 65.200 166.217 24,
US$ Millones 2006 . 390
Importaciones Totales
49.87 47, 2.2 129.981 162
US$ Milones 2006 9.876 905 32.200 9.98 26.16

Fuente: EIU, DANE - Célculos: Proexport

« Exportaciones Colombianas a la region representan no mas del 5% de las importaciones totales
de los paises de esta region.

* Con un crecimiento del PIB moderado para 2007, Venezuela (6.9%) seguira siendo la economia mas
grande de la regidn, segun las proyecciones de EIU. Otras economias de la region seguiran con
favorable crecimiento pero menor al del aiio anterior, tal es el caso de Costa Rica (6% frente a 8.2%
en 2000).

* Por su parte, se pronostica en Panama un crecimiento aun mayor al del afio anterior (9.4% frente a
8.7% de 2006), posicionandose como la economia con mejor desempefio para el afio 2007 en la region
del Gran Caribe.



Situacion actual de las exportaciones Colombianas

Exportaciones Colombianas segln destino 2003 - 2007 Ene - Ago
(US$ Millones)

2003

543

2003

2004

2005

2006 2007 Ene-Ago

B Exportaciones Colombianas al Gran Caribe

B Exportaciones Colombianas al resto del Mundo

Exportaciones Colombianas al Gran Caribe

668

2004

= VENEZUELA

(US$ Millones)

735

2005

= CARIBE

760
508

2006 2007 Ene-Ago

CENTROAMERICA

-

* En el periodo 2003 — 2006, las exportaciones colombianas
al Gran Caribe crecieron un 122% (US$ 2,535
millones), registrando un comportamiento superior al de las
exportaciones colombianas al mundo que crecieron al 86%
en este periodo.

» Este aumento se explica basicamente en el crecimiento de
las exportaciones a Venezuela que aumentaron 288% entre
2003 y 2006 - equivalente a US$ 2,006 millones - gracias a
las mayores ventas de Vehiculos de Pasajeros de menos
de 1300 CC, Camperos de igual cilindraje y Animales
vivos de la especie bovina.

* El comportamiento agregado de las exportaciones hacia
Centroamérica y el Caribe ha mostrado una tendencia de
crecimiento importante aunque lenta en relacion con el
mercado venezolano. Estas dos zonas crecieron un 38,5%
en el periodo de analisis.

* Los productos de mayor impacto en el aumento de las
exportaciones actuales hacia el Caribe y Centroamérica son:
Gasolina y Fueloils, las Hullas
térmicas, polipropileno, alambre de cobre y cajas de

papel y carton. Fuente: DANE- Calculos: Proexport
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Estructura del Comercio Bilateral - Caribe

* EI comercio colombiano con las islas del Caribe ha sido historicamente superavitario y ha estado basado
primordialmente en el intercambio de productos tradicionales y manufacturas colombianas por recursos
energéticos, productos quimicos diversos y desperdicios de fundicion (chatarras)

* Los principales socios de exportacion en 2006 fueron Replblica Dominicana (US $583.4 MM), Puerto Rico
(US$ 297.5 MM), Trinidad y Tobago (US$ 206.5MM) y Jamaica (US$ 59.4 MM).

Comercio Bilateral con el Caribe

« Las exportaciones colombianas (US$ Millones)

decrecieron desde 2005 por la I

caida en las ventas de Petroleo a ' 1147

PR y Jamaica;, y de Textiles y 000 1037 004
Confecciones a PR y RD. ' 049 '

Los sectores més dindmicos &+ .

entre 2003 y 2006 han sido: 557
Petréleo, Carbon y

Agroindustrial a Jamaica, PR vy 413
RD.

209
143 164

69 [

YR2003 YR 2004 YR 2005 YR 2006 YR2007 Ene-Ago

CARIBE

B Exporacionescolombianas  ®Impartacionescolombianas = Balanza comercial
Fuente: DANE- Calculos: Proexport
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Estructura del Comercio Bilateral - Centroamérica

« El intercambio comercial con estos paises ha sido histéricamente favorable para Colombia.

» Los principales mercados para las exportaciones colombianas en Centroamérica son Panama (US$ 257.5
MM), Costa Rica (US$ 242.2 MM) y Guatemala (US$ 157.3).

e Los sectores mas dinamicos de Comercio Bilateral con Centroamérica
las exportaciones entre 2005 y (US$ Millones)

2006 han sido: 735 760
Quimico,  Farmacéutico vy 68

Materiales de Construccion. - 624

Estos contribuyeron con el 49% 543

del aumento en las exportaciones 478

colombianas.

* Otros sectores tuvieron
decrecimientos en sus ventas

580

508

como por ejemplo
Petroleo, Carbéon y Articulos
Industriales. En su conjunto las 65 73

ventas de estos sectores se

recortaron en US$ 50.8 millones - — YR2005 VR 2006 YR2007E
entre 2005 y 2006, o

CENTROAMERICA

B Exportacionescolombianas  ®Importacionescolombianas  ® Balanza comercial
Fuente: DAME- Célculos: Proexport



Estructura del Comercio Bilateral - Venezuela

» Desde el afo 2003, la balanza comercial bilateral con Venezuela ha sido consistentemente superavitaria.
Venezuela absorbe 11% de las exportaciones totales y un 21% de las exportaciones no tradicionales.

* Los sectores con mejor desempefio
entre 2003 y 2006 fueron:
Vehiculos, productos
Pecuarios, Confecciones, Quimicos
y Articulos de dotacion que en
conjunto aumentaron sus
exportaciones en US$ 1.196,5
millones.

*Pocos sectores han decrecido, entre
estos Juguetes y Art.
Deportivos, con una disminucion de -
37% en el periodo 2003 — 2006,

Comercio Bilateral con Venezuela
(US$ Millones)

2700 2.757

YR2005 YR 2006

YR 2004 YR2007 Ene-Ago

VENEZUELA

B Exportaciones colombianas ~ MImportaciones colombianas ~ ® Balanza comercial

Fuente: DANE- Calculos: Proexport
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Algunos datos de la gestion de Proexport en los mercados

* A través de su red de oficinas comerciales en la zona del Gran Caribe, Proexport ha facilitado la generacion de
negocios por valor del US$ 260 millones en 2006 y US$ 307 millones en lo corrido de 2007.

Oficom Caribe Oficom Centroamérica Oficom Venezuela

Empresas, Oportunidades y
Negocios registrados por 966
Proexport

Negocios facilitados por 392 376 726 566 866 786
Proexport

pealonaeliosihedocios 35.934.755  39.049.257 97.482.719  37.616.899 126.861.158 231.075.960
facilitados por Proexport US$

1.094 1.543 1.529 876 920

Fuente: CRM Proexport

* El modelo de gestion de Proexport esta apoyado en diversos servicios y eventos disefiados para cubrir las
necesidades de exportadores de productos No Tradicionales en cada uno de los Macrosectores

No. de Servicios y Eventos en 2007 Oflc.om 0f'°°",‘ _ Oficom
Caribe Centroameérica Venezuela

Fuente: CRM Proexport
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Tendencias y perspectivas en toda la region

Segun analisis del FMI, la region ha venido soportando bien la reciente turbulencia de
los mercados hipotecarios en EE.UU., y las perspectivas econdmicas para el 2007
y el 2008 siguen siendo en general favorables.

La inflacién ha permanecido en general baja alrededor del 6.5%, aunque se han
registrado leves aumentos en los precios en algunas economias.

Las economias que tienen vinculos mas estrechos con Estados Unidos, como las de
Centroamérica, seran posiblemente afectadas en mayor medida por la
desaceleracion proyectada de la economia estadounidense.

La estabilidad macroecondmica y politica, y la puesta en marcha del Tratado de Libre
Comercio Centroamericano y de la Republica Dominicana (CAFTA-RD), ratificado por
todos los paises de América Central estan impulsando la inversion y el crecimiento
de las exportaciones no tradicionales en la region.



Tendencias y perspectivas en toda la region
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Tendencias y perspectivas para 2008 - Caribe =

« El turismo es un segmento que juega un papel importante en la economia de la region — en
Costa Rica equivale al 15.1% del PIB .

« Puerto Rico cuenta con proyectos de construccion hotelera y de recreacion que sobrepasan
los US$ 200 millones. — el pais recibe anualmente 4 millones de turistas-. Se espera que
durante el 2008 y 2009 mantengan una dinamica favorable los sectores de construccion y
financiero.

» El crecimiento de Republica Dominicana ha sido estimulado por el dinamismo del consumo y
de la inversion relacionada con el turismo, pero se espera que disminuya a un 8% en el 2007 y
a4 0 5% en el 2008. Anualmente recibe 3.6 millones de turistas.

* Durante el 2006 Jamaica presento un crecimiento del 2.6%, favorable desempefio del sector
agropecuario, minero y turistico. Estos sectores seguiran marcando la pauta en el periodo
2007-2008, donde se proyecta una tasa de crecimiento de 3,0%

» En Trinidad y Tobago se estima un crecimiento del 4.9% en 2008.
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Tendencias y perspectivas para 2008 - Centroamérica

» Centroamérica seguira incrementando su consumo, favorecido por el incremento de las
remesas del extranjero - cuyo valor en 2007 alcanzara los US$ 12.160 millones segun el
BID - en paises como Honduras, Nicaragua, Guatemala y El Salvador (en este ultimo las
remesas pesan un 27% del PIB).

 La expansion economica ha sido particularmente vigorosa en Costa Rica vy
Panama., impulsada por los sectores de construccion y turismo

* Mas oportunidades de negocios se generaran con la entrada en vigor del TLC con
Triangulo Norte en 2008

* Aumento significativo de la inversion colombiana en Centroamérica a través de compra
de empresas locales. Algunos casos de inversion en este mercado son: Leonisa, Hoteles
Decameron, el Grupo Carvajal, Nacional de Chocolates y Bancolombia.
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Sectores Potenciales — Caribe |

* Construccion
Entre los productos mas destacados se encuentran

Exportaciones colombianas los ceramicos. Las importaciones puertorriquefias
] de estos productos han crecido a un ritmo promedio
PARTICIPACION POR MACROSECTOR CARIBE 2006 de 18% en los ultimos 3 afios.

8%
1 AGROINDUSTRIA

* Agroindustria
20, ~ WMANUFACTURASE  Ep productos de azlcar y confiterfa durante el 2006

INSUMOS BASICOS  pyerto rico importd US$89 millones, de los cuales
PRENDAS DEVESTIR - Colombia participd con US$3.8 millones.

3% SERVICIOS Y o
3% ENTRETENMENTO ~ *Quimicos

B TRADICIONAL Durante el 2006 Puerto Rico importdé US$20

millones de productos quimicos inorganicos. En los

US$1.147 millones ultimos 3 afios las exportaciones colombianas al

mundo de productos quimicos han crecido a un
ritmo de 22%



Sectores Potenciales — Caribe

H DESDE AHMERICA LATINA

M DESDE COL.

X COL. AL HUNDD

M TOTALES
SECTORES 2006 CREC.

EZ ¥ COMFITERIA. 84 374 364
HORTALIZAS ¥ FRUTAS 126995 578
3 20075143

212428 705

FLASTIC sMUFACTURAS 200551 694
MADERA ° JUIF ACTURAS 103 985712
PAPEL 7 CARTON 159 461 491
FPRODUCTOS CERAMICOS 123,595 4583
FUMDICION, HERRO v ACERD 219 B43 314
ALURINID 7 U PANUFACTURAS 110,242 352
MUEELES 191 833021

35.27%
17 2%
23 45%
36 3%

12,75%

7,20%
10,75%
17, 34%
17, 25%
23 16%

5 42%

2.006
97 8985 662
B.ad41.903
4 616.221

24.801.234

34,653 630
Fa.709. 065
46 735732
30136443
F2.4957 240
34,220,511
1 662 644

El pais de referencia para esta potencialidad es PUERTO RICO

CREC.
50.41%
22 35%
57 6%

42 T5%

5 35%
3,92%
£,25%

14,02%

10, 35%

12 37%
1,81%

2006
3.891.734
4.313.020

340 406

4 G496 BRI

14675 442
2.124 693
§.814.813
4 God. 443

13.441 863
0.569.876
5820864

CREC.
7.28%
41 09%
BT

3 ,05%

23 B5%
52 22,
A 5%
19, 36%
40 G5

5 53%
32 15%

2006
Sk, fak 1582
39.641.7045
BY.626.500

244 895 634

1.045.190.235
39.432.170
430 557 . TH6
173558 504
1.267.815.204
216504550
143 909 436

CREC.
18 16%
23 19%
22 (5%

37 35%

22 TT%

8,27%
17 56%
25 92%
57 BE%
31 ,30%
31,12%

Fuente: DANE- Calculos: Proexport



Sectores Potenciales — Centroamérica

Exportaciones colombianas
PARTICIPACION POR MACROSECTOR CENTROAMERICA 2006
10% 5%

7 AGROINDUSTRIA
8%

B MANUFACTURAS E INSUMOS
BASICOS

0,
10% PRENDAS DE VESTIR

SERVICIOS Y
ENTRETENIMIENTO

67% M TRADICIONAL

US$759.7 millones

+ Materiales de Construccion

El auge de la construccion especialmente en
Panama y Costa Rica, estimula la demanda de
materiales de construccion, por ejemplo en el caso
de Costa Rica el crecimiento promedio en los
ultimos 3 afios de importaciones de productos
ceramicos ha sido 12%, durante el 2006 la cifra
llegd a 23.7 millones, Colombia participa con el 3%.

* Muebles

En 2006 las importaciones costarricenses de
muebles llegaron a 76.6 millones, con un
crecimiento de 7.3%. Las importaciones desde
Colombia tan solo registraron US$2.5 millones.

* Productos farmacéuticos

En 2006 el monto de importaciones para productos
farmacéuticos llegd a US$283 millones, Colombia
participa con el 2%.
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Sectores Potenciales — Centroamérica

SECTORES M TOTALES H DESDE AMERICA LATINA H DESDE COL. X COL. AL HUNDO
2006 CREL. 2006 CREL. 2006 CREL. 2006 CREL.

52 TH0 447 1,55% 18021 650 435% 1574025 M 55%  BAG2E 500 22 (5%
2 125 775 963 13 64% 21752 529 743% 2421961 2E0% 116,445 549 14,41%
K 265 090 051 0,02% 114 505 230 529%  BE2SE22 A208% 290250 595 10,31%
K 106.024.200 10,75% 15,207 539 16,57% 4495 518 5TE% 22 B4 520 20,27%
k 56277 228 8,71% 20192 564 18,108%  5.980.143 11,44%  BBA26015 2 5%
k 93 130 353 7.91% £1.128 196 1057% 5220 750 25.36% 244,895 634 37 33%
r

6 062 611 13,04% 35 786 431 16,75%  1.805.001 2534% 73370 958 13,09%
k 168 533,853 5,35% 61,377 766 17,38% 20,068 545 16,60% 212,430 712 1,26%
K 477 124 516 £,25% 135 054 507 18,353%  57.999 503 14,05%  1.045.180 235 22 T7%
4 49 453 473 B, 24% 26 056 056 526% 1027640 M A% 141 877 626 26 T
4 410 FGE 353 11,05% 108,098 541 15.15%  21.119.831 4 G3% 430 567 766 17 56%
[ 53411 673 12,09% 23 708 442 1562% 1879427 7E4%  175.556 504 25 2%,
3 360 455204 20 36% 175 519 770 1161% 25457 764 2 BE% 1 267 515,209 37 BO%
F 111 106 595 0,62% 44 355 096 2305% 4447 705 14.54% 261646 540 25 GO
[ 76 643 545 7,00% 17 454 529 SEI% 2502832 A301%  143.909 435 31 12%

El pais de referencia para esta potencialidad es COSTA RICA

Fuente: DANE- Calculos: Proexport



Sectores potenciales — Venezuela

Exportaciones colombianas
PARTICIPACION POR MACROSECTOR VENEZUELA 2006

4% 0,3%

15% 23%  m AGROINDUSTRIA
B MANUFACTURAS E INSUMOS
BASICOS

PRENDAS DE VESTIR

SERVICIOS Y
ENTRETENIMIENTO
B TRADICIONAL

58%

US$2. 701 millones

 Manufacturas de plastico

Las importaciones venezolanas han crecido un 41.7%
en los ultimos 3 afios. El valor de las importaciones
totales ascendié en 2006 a US$ 996 millones e
histéricamente las compras a paises
Latinoamericanos han sido de 50%, en tanto que las
importaciones desde Colombia alcanzaron sélo un 8%
del total importado en 2006.

» Maquinas y aparatos eléctricos

Las importaciones desde Colombia han crecido un
79% en los ultimos 3 afios para alcanzar un total de
US$ 195 millones en 2006. Esto representa tan sélo
un 9% de las importaciones desde Latinoamérica, las
cuales vienen creciendo a tasas de 168% entre 2005
y 2006.

* Prendas y Complementos de Vestir, de punto

Las importaciones Venezolanas alcanzaron un total de
US$ 405 millones en 2006, con un crecimiento de
71%.

Fuente: DANE- Calculos: Proexport
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Sectores Potenciales — Venezuela

SECTORES H TOTALES H DESDE AMERICA LATINA H DESDE COL. X COL. AL HUNDOD
2006 CREL. 2.006 CREL. 2006 CREL. 2006 CREL.

996 Gda 302 41, F0% 244057095 39,52% 204515 477 40,47%  1.045.1490.233 22, T1%
i 3464241 5349 33,32% BeY.9549.805 39,11% 130,353 906 46,58%  332.200.414 23,13%
kK 1.245.135.874 43,13% 434,330,106 40,64% 120523 555 43,39% 280,230,596 10,31%
4 312 669,204 27, 52% 249,535,733 24 96% 1329439012 41,28% 4300587756 17, 56%
i 405 613,312 71,36% 266.214.836 TO27%  93.014.245 43,99%  387.082.357 21,17%
; 12 535 561 36, 7E% 200729 273 33,01% 106172022 B9,04% 244893 634 37,33%
4 FTE.539 625 B7,27% 331,594,347 a7,01% 107 807 966 108,04% 141877 626 26, TE%
F G32 640,794 34,09% F17.035.328 33,06% 44403526 38,77% 261 646840 28,69%
E 367.744 Fag 39,04% T61.117.494 119,82% 32895 476 B4,13% 1.267.815.209 37 BA%
i 293.410.2935 B, G2% 161,812,753 e, 19% 93758 268 120,94% 5350355 566 i,:a1%
F 265,465,745 40,59% 1497726 316 43,52% 112 969 560 3,71%  234.946 320 18,37%
l 201.971.053 39,15% 14949.014.036 BOGT% 193335522 B1,21%  2000603.577 39, 30%
4 293 570 406 34, 26% 163 649,223 39,60% 11549531452 123,37%  185.390.798 11,535%
1 133.593 607 20,13% 124,743,054 20,57%  TT.287.145 10,42%  385.7E6.162 18, 16%
2 1.016.755.107 a0, 04% 110455023 IF1E% 32478474 45,52% 116,445 944 14,41%

Fuente: DANE- Calculos: Proexport
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Aspectos claves para los exportadores o

« Se presenta una tendencia al consumo productos importados de bajo costo, en la
medida en que los costos de produccion local son altos.

« Lo anterior sin descuidar los factores de calidad y presentacion, ya que es un mercado
influenciado por las caracteristicas de consumo de Estados Unidos.

* Respaldo en el producto adquirido como garantias y servicios post compra son
altamente apreciados por los compradores.

« Latendencia en las islas del Caribe se enfoca a la exigencia del cliente por recibir no solo
calidad en el productos sino también buena presentacion (empaque), innovacion y
estandares internacionales dado que son importadores Holanda, Espana, y otros paises
Europeos .



Aspectos claves para los exportadores

%
“

En Venezuela existen diversos enfoques para la distribucion de productos que
pueden ir desde la distribucion directa o a través de Mayoristas y Distribuidores. Se
deben considerar regulaciones locales a precios de algunos productos (Alimentos) y
redes de distribucion publicas operadas por el Estado como MERCAL.

Existe una alta dificultad para acceder a la informacion de mercado, comercial y
financiera de las empresas centroamericanas.

Los centroamericanos son amables pero cautelosos al profundizar las relaciones de
negocios. Toman mucho tiempo en tomar decisiones. Son muy informales en su
presentacion y en la comunicacion corporativa.

f



L

- CALZADO Y MANUFACTURAS DE CUERO

— Sustitucion de importaciones europeas con calzado de calidad y disefio

— En segmento medio y bajo, competencia fuerte con Asia (a traves de
Panama) y Brasil

Comercializacion de manufacturas en cuero

Productor Consumdor
Nacional
— Final
Importadores / Ivlinornstas
Distribmdores —
Productor

Extranjero
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PRINCIPALES CLIENTES POTENCIALES - CALZADO Y

MANUFACTURAS DE CUERO

Sector Pais Comprador Tipo Bajo [ Medio | Alto No. De
almacenes
Guatemala
Costa Rica Productores
Calzado Nicaragua Adoc Comercializadores X X 510
El Salvador Mayoristas
Honduras
Productores
Calzado El Salvador | Industrias Caricia Comercializadores X 70
Mayoristas
Calzado El Salvador D!strlbumones Productpr(_es X X 42
Diversas Comercializadores
Calzado El Salvador Industrias ~B ritanicas Comercializadores X X 8
Salvadorefas
Calzado Honduras Daniela s S.A. Comercializadores X X 12
Calzado Honduras Caprisa C_om_e rc_|aI|zadores X X 2
Distribuidores
Cueroy sus Guatemala Peleteria Nuevo Mayoristas X X 1
manufacturas Progreso
Cueroysus | o qoivador | Mike Mike Productores X X 15
manufacturas Comercializadores
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« TEXTILES Y CONFECCIONES
— Alta competencia con productos asiaticos (principalmente chinos)
— Ropa de nifios con alta potencialidad (tejido tipo panal, vestidos de bautizo)

— Ropa casual y formal para segmentos altos, con disefio y moda

Productor Consurmdor
Nacional
Final
Importadores / Minoristas
Distribudores
Productor

Extranjero
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PRINCIPALES CLIENTES POTENCIALES - CONFECCIONES, CALZADO Y

MANUFACTURAS DE CUERO

Sector Pais Comprador Tipo Bajo [ Medio | Alto No. De
almacenes
Calzado; Cuero y sus Hondurqs .
. Costa Rica : Tienda por
manufacturas; Carrion X X 14
. El Salvador departamentos
Confecciones .
Nicaragua (prox.)
Calzado; Cuero y sus El Salvador Almacenes Tienda por
manufacturas; . X X 5
. Guatemala Siman departamentos
Confecciones
Calzado; Cuero y sus Tienda por
manufacturas; El Salvador Prima Moda P X X 3
i departamentos
Confecciones
Calzado; Cuero y sus Guatemala Saul E. Productores
manufacturas; ) - X 5
i Costa Rica Mendez Comercializadores
Confecciones
Calzado; Cuero y sus Tienda por
manufacturas; Honduras Mendel s P X X 4
. departamentos
Confecciones
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 ALIMENTOS: CANALES DE COMERCIALIZACION

Importador (3-10%) Canal Institucional

4

A 4

l (hoteles, restaurant
es, licitaciones) (7-
» Mayorista (7-15%) > 15%)
Productor l
nacional v
Supermercado / » Minorista (7-15%)
> Grandes l
superficies (20-
35%) Tiendas (20-40%)
Representante Y
de casas Supermercados
extranjeras (3- pequenos (20-40%)
10%)
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PRINCIPALES SUPERMERCADOS EN CENTROAMERICA
Pais Comprador Tipo Bajo | Medio | Alto alrl:g.cgr?es

Costa Rica Hipermas Supermercado X X X 4
Costa Rica Mas Por Menos Supermercado X X 22
Costa Rica Maxibodegas Supermercado X X X 3
Costa Rica Perimercados Supermercado X X 18
Costa Rica Automercados Supermercado X 6
Costa Rica Am Pm Supermercado X

Costa Rica Cecoop - Galeron Supermercado X X 25

De Ofertas

Costa Rica Megasuper Supermercado X X 20
Costa Rica Cefa Comercial Distribuidor Mayorista X X X -
Costa Rica Grupo Constenla Distribuidor Mayorista X X X -
Costa Rica Belka Distribuidor Mayorista X X -
Costa Rica Mayca Distribuidor Mayorista X X -
Costa Rica Caroma - Comadi Distribuidor Mayorista X X X -
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Pais Comprador Tipo Bajo | Medio | Alto No. De
almacenes

Costa Rica - Decoinsa Desarrollador Marcas Propias - - - -
Guatemala
Costa Rica - Cemaco Tienda Por Departamento X 9
Guatemala
Costa Rica - Universal Tienda Por Departamento X 3
Guatemala
Costa Rica - Nicaragua | Pali Supermercado X X 95
CostaRica - Panama - | o0 gmart Supermercado X X 11
Guatemala
El Salvador La Calleja Supermercado X X X 70
El Salvador Europea Distribuidor Mayorista X X X -
El Salvador Distribuidora Zablah Distribuidor Mayorista X X X -
Guatemala La Torre Supermercado X X X 26
Guatemala - Honduras .
- El Salvador La Fragua - Grupo Paiz | Supermercado X X X 157
Honduras La Colonia Supermercado X X X 9
Honduras - Guatemala | D Casa Distribuidor Mayorista X X X -
Panama Supermercado Rey Supermercado X X X 16
Panama Super 99 Supermercado X X X 6
Panama Tagaropulos Distribuidor Mayorista X X X -




...Encontrar la informacion correcta
y utilizarla oportunamente!

T



...¢ COmo obtener mayor informacion de
estos y otros mercados?

¢/ Qué paises compran mi producto o servicio
y cuanto compran?

¢ Que aranceles e impuestos tengo que pagar?

¢ Qué paises son mi competencia en el
mercado internacional?

¢ Qué opciones de transporte tengo para exportar
mi producto?
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Qué informacion encontrara?
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